Valoracion de los alumnos de los sistemas de mandos de respuesta en clase
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ASIGNATURA: Introduccién al Marketing, impartida en los grados de Marketing e
Investigacion de Mercados y Finanzas y Contabilidad de la Universidad de Zaragoza.

OBJETIVO: Mostrar la valoracion global que los estudiantes universitarios realizan del
empleo de los Sistemas de Mandos de Respuesta durante su proceso de aprendizaje.
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