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Objetivos: Mejorar la calidad
de la docencia y evaluar su
aplicacion en nuevos Grados.

SIMULADOR RAD MKT. Juego de empresas. Entorno virtual. Toma de decisiones comerciales en entornos
competitivos.

Asignatura: Modelos de Decision Comercial. 42 de LADE. Actividades a realizar: 8 jugadas, informe final,
presentacion oral de informes en Junta General y prueba de conocimientos.

CONOCIMIENTOS
RESULTADOS
s . APRENDIZAJE
Es una buena técnica 6,31 ‘/ES Ut”, faC|I|ta el
iebora la cadad 6,18 aprendizaje, lo hace

§

divertido y el alumno
aprende mas.

He puesto en practica conocimientos

Es divertido

Me faltaban conocimientos

Facilita aprender

v'Mejora la calidad de las
clases y permite poner en
practica los conocimientos
adquiridos en la titulacion.

Se aprende mas
Util

Facil de aprender

TRABAJO EN GRUPO

Se aprende a trabajar en equipo >/ \/Favorece el trabajo en
Favorece las relaciones 3,85 e grupo y fomenta la
Fomenta competitividad 5,68 com petltIVIdad
Fomenta oportunismo 4,3 o i
L 2 s a4 s s 7 v'Se valora positivamente el EVALUACION
sistema de evaluacion
. continua. -
SATISFACCION \ Presentar los resultados en Junta b3

v’ Existe un alto grado de

| | )
Estoy satisfecho 6,13 satisfaccion. El alumno Herramienta fundamental.
Usar en més asignaturas 6,04 \ valora la metodologia e aprueba mas facilmente
Lo recomendaria 5.8 didactica, los resultados de Necesidad de prueba escrita

aprendizaje y considera que
deberia extenderse su uso a

otras asignaturas.

Deberia puntuarse mas

VI Jornadas de Innovacion e Investigacion Educativa - 2012, Universidad de Zaragoza



